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ropa-Etat fiir
and Health

IKFURT/M (eb). Die Agentur
1-Health, Klinik fiir Kommunikati-
wnterstiitzt das biopharmazeuti-
Unternehmen Encysive (Houston,
) bei der Einfiikrung von Thelin®

n deutschsprachigen Lindern und -

iropa. Insbesandere die Arbeit in
ichland setzt dabei MaBstibe: Es
alt sich hier um die weltweit erste

hrung. _
; Préparat zur. Behandlung der
analen arteriellen Hypertonie

) hatte 2006 die Zulassung fiir Eu-
erhalten. Brand Health zeichnet
hl strategisch als auch kreativ fir
iche Kommunikationsmaterialien
twortlich. Da Encysive mit Thelin®
ersten Mal in.Europa aktiv wird,
fimmt die Agentur hier auch die
lette Firmendarstellung.

Das Bild des Arztes heute und Eo_.mm:.

Repradsentative Umfrage spiegeli Ansicht der Bevotkerung wider und deckt E::mnrg_.mﬁm:::mm: auf

BURSCHEID (de). Alternative Heil-
verfahren sind gefragt, und Arzte
sollten dies ihren Patienten auch an-
bieten. Dies ist eines der Ergebnisse
einer reprasentativen Bevilkerungs-
umfrage zum Arztbild der Zukunft,
die das Institut fiir Empirische Ge-

.sundheitsékonomie (IHEG) unter Lei-

tung von Prof. Dr. Reinhard Rychlik
durchfiihren lieB.

Die Befragung von 1043 Personen soll-
te das zukiinftige notwendige und er-

-wiinschte Anforderungs- und Tatig-

keitsprofil van Arzten vor dem Hinter-
grund gesellschaftlicher, demographi-
scher und technologischer Entwicklun-
gen aufzeigen. Abgefragt wurden die
Finschidtzung der jetzigen Situation,
die Wunschvorstellung und die reale
Erwartung fiir das Jahr 2020. Aus ne-
benstehender Tabelle wird ersichtlich,
wie die Patienten ihren Arzt erleben
und wiesie thn gerne sihen. :

{Iber die Hilfte (61,7 Prozent) der
deutschen Bevilkerung findet es sehr
wichtig, dass ihr behandelnder Arzt al-
ternative Heilverfahren (z. B. Aku-
n::_a:_.. Homdopathie) anbietet. Fiir
zwei von dref Frauen {68,6 Prozent) ist
dies von groRer Bedeutung — nur 54,3
Prozent der Mdnner votieren dafiir.
Auch findet es die Mehrzahl der chro-
nisch Kranken (68,7 Prozent) sehr
wichtig, dass ihr behandelnder Arzt al-
ternative Heilverfahren anbietet. Von
den {ibrigen Patienten wollen dies da-
gegen nur 58,2 Prozent.

Hohe Wertschatzung

Insgesamt genieRen Arzte eine sehr
hohe Wertschétzung. So sind 83,4 Pro-
zent der Beviilkerung mit ihrem behan-
delnden Arzt zufrieden. Fast die Halfte
(48,7 Prozent} der Befragten héltihren
Arzt fiir sehr vertrauenswiirdig und ei-
ne Zweitmeinung fiir Gberfliissig,

. Quelle: ifeg
Girzfik: Arzneimittel Zeftung

Berater, Therapeut und Heiler soll der Arzt in erster Linie fiir die Patienten sein.

Aufgedaeckt hat die Befragung aber
auch deutliche Ost-West-Unterschiede.
So sind die Westdeutschen mit ihrer
Gesundheit viel zufriedener {78 Pro-
zent) als die Ostdeutschen (67,9 Pro-
zent). Ahnliche Unterschiede zeigten

sich bei der Frage, ob man sich in Zu-
kunft ein staatliches Gesundheitswe-
sen mit angestellten Arzten wiinsche.
Die Mehrheit der westdeutschen Bevil-
kerung (52,4 _uammzc lehnit dies kate-
gorisch ab, wihrend fast die Halfte in

Pharmabranche wirbt stark bei Verbrauchern

Werbeausgaben fiir 0TCs in den klassischen Medien wﬂmam: um iiber 17 Prozent

- HAMBURG (brs). Die Pharmabranche

hat im Mai ihre werbliche Prisenzin
den klassischen Publikumsmedien
deutlich verstiirkt. Sie erhéhte ihre
Bruttowerbeinvestitionen im Be-
richtsmonat um 17,2 Prozent auf
54,5 Millionen Euro.

Damit verlduft die Pharma-Werbekon-
junktur gegenliufig zum gesamien
Werbemarkt der klassischen Medien,
der sich leicht um 1,5 Prozent auf 1,9
Milliarden Euro verkleinerte, wie Niel-
sen Media Research ermittelt hat. Das
starkste absoluie Wachstum der Spen-
dings fiir die Arzneimittel-Publikums-
werbung weist in diesem Manat Vita-
sprint B12% Trinkldsung mit einem Plus
von 0,8 Millionen Euro auf. Insgesamt
investierte Whitehall-Much fiir das tra-
ditionell angewendete Produkt zur
Starkung oder Krdftigung des Allge-
meinhefindens 1,6 Millionen Euro in
Werbung. .

In den ersten fiinf Monaten dieses
Jahres hat die Pharmabranche filr Wer-
bung in den klassischen Medien 287,3
Millionen Euro ausgegeben. Das sind
8,9 Prozent mehr als in der gleichen
Vorjahreszeit. Der gesamte Bruttower-
bemarkt wuchs von Januar bis Mai
2007 um 3,6 Prozent - und damit nur
halb so stark wie die Pharmawerbung -
auf 8,5 Milliarden Euro.

‘M PHARMAZIE-WERBEBAROMETER.
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Warld in Balance

Simondsin Kapseln 1,869 - -
Aspirin®Tabletten 1,620 1,123 +44,3
Vitasprint B 129 1,581 0,758 +108,7
Lamisil® Onee 1,399 - -

*) Bruttowerbeaufwendungen in den klassischen Medien

nielsen.
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GroBe Unterschiede zeigen sich im Ver-
gleich der alten Bundesldnder mit den
neuen Bundeslindarn.

-den neuen Bundeslindern (46,9 Pro-

zent) ein staatliches Gesundheitssys-
tem befiirwortet,

Insgesamt 64,4 Prozent aller Befrag-
ten sind der Meinung, dass es heute
genitgend Arzte gibt. In den alten Bun-
deslzndern bejahen dies 71,2 Prozent,
in den neuen Bundeslindern stimmen
dem aber nur 34 Prozent zu ~ die Mehr-

heit (58,2 Prozent) sieht einen Arzte-
mangel.

Skepsis besteht, ob der Arzt kiinftig
mehr Beratungszeit fiir seine Patienten
haben wird. 64,6 Prozent der Befrag-
ten glauben nicht daran.

Agentur erstellt
Kino-Spot fiir BKK
DOSSELDORF (eh). Verstirkt jiingere
Zielgruppen ansprechen will der BKK-
Bundesverband mit einem bundeswei-
ten Kino-Spot. Verantwortlich fiir Kon-
zeption, Text, Gestaltung und Umset-

dorfer Agentur Tillmanns, Ogilyy &
Mather. Der Film, der paraliel zur aktu-
ellen Print-Kampagne 1Guft, soll dar-
stellen, ,was eine Krankenversiche-
rung wie die BKK fiir ihre Versicherten
leistet. Und dass sich die BKK um all
das kiimmert, was auf einen Patienten
an gesundheitsrelevanten Fragen zu-
kommt”, heil{ es.

Generikaverband
neu im Internet

BERLIN (eb). Ab sofort prdsentiert
sich der Deutsche Generikaverband mit
einem viillig nec gestalteten Internet-
auftritt, Unter der altbekannten Adres-
se www.generika.de finden sich Stel-
lungnahmen, Pressemitteilungen etc,
genauso wie allgemeine und spezielle
Informationen zum Thema Generika —
seien es Definitionen oder Interessan-

tes zu rechtlichen und zulassungstech-

nischen Rahmenbedingungen. Der
neue Aufbau erlaubt den schnellen Zu-
griff darauf, wie auch auf Informatio-
nen zu Yeranstaliungen des Verbandes.



